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Le Teilleul : ‘

La mascotte de la société Kunkel
prénommee Sifopalock, a rejoint
la Laponie le 5 février pour
promouvoir lafiliére bois.

L'entreprise Kiinkel fabrique des pa-
lettes depuis des années et a mis en place
une politique de communication dyna-
migque et novatrice. Emilie Kiinkel est

. responsable de 1a communication au sein
de I'entreprise. Elle méne une communi-
cation axée sur des actions réguliéres de
sponsoring, par exemple avec le stade Mal-
herbe de Caen.

Une opération marketing réunissant

l'entreprise et le clubde: @tba]l aeulieula

semaine derniére. La mascotte de l'entre-
prise, prénommée “Sifopalock”, a été invi-
tée a foulerla pelouse du stade Malherbe.
Puis elle s'est envolée mercredi 5 février
pour la Laponie, direction Akéslompolo,
pour rendre visite au pére Noél.

Cette houvelle opération est menée
avec la participation de I'association “Bal-

lons d'émeraude” de Saint-Malo. Celle-ci
organise des sorties en montgolfiére, et va-_

lorise le bois a son échelle. Les membres de
l'association en profiteront pour remettre

des lettres de remerciement envoyées
au pére Noél par des enfants, la Laponie
étant réputée pour héberger le honhomme
rouge.

L'éguipe combinée, comprenant Sifo-
palock, compte rester 10 jours sur place.

" Chaque jour, elle poste des actualités sur

les réseaux sociaux. Les représentants de.
Kiinkel mettent en avant, dans ces publi-
cations, la filiére bois, les bonnes pratiques
écologiques, le respect de la forét, et les
meétiers du bois.’

Lenireprise vise une meilleure image
pour faciliter le recrutement

De cette action de communication,
l'entreprise attend un accroissement de la
notoriété de la filiére bois, et un meilleur

~ impact pour le recrutement en tant qu'en-

treprise éco-responsable et respectueuse
del'environnement. L'expédition s'achéve-
ra le samedi 15 février.

Iamasoottedel'Kﬂnkel,ﬂ:lbleu,

au coté de celle du stade Malherbe de Caen.




